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Flexibilidad horaria:
Ti eliges cuando y en qué
momento del dia estudiar.
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Compatibilidad con tu trabajo: Modalidad asincronica:
Adapta tus horarios de estudio El contenido siempre estd disponible
segtin tu jornada laboral. para ti.

ESTUDIA UNA

CARRERA EN LA
SEDE ONLINE
SANTO TOMAS

INSTITUTO PROFESIONAL

Estudia desde cualquier lugar:
Convierte cualquier espacio con
internet en tu sala de estudio.

Acceso al material 24/7:
Revisa los recursos y contenidos en tu
plataforma, cuando lo necesites.

Instituto Profesional Santo Tomas se obliga a otorgar servicios educacionales A INSTITUTO PRUFESIUNAL ACREDITADU
SANTO contratados en los términos indicados en el respectivo contrato. A ( NIVEL AVANZADD 0 INGEN I E RIA EN

TOMAS Edicion septiembre 2024. La informacién es referencial y puede variar. C%miSiéndNaciQnal / GEST'UN [NSTITUCIONAL Y DOCENCIA DE PREGRADO

INSTITUTO PROFESIONAL Consulta la carrera y jornada en tu sede de interés o en www.tupuedes.cl . /C\rsjl;\e Clrtfillgon 15 ANUS | HASTA ENERO DE 2026 TU PUEDES.C[ MARKETI NG DIGITAL

SANTO
TOMAS

AREA ADMINISTRACION




INGENIERIA EN MARKETING DIGITAL

Losy las Ingenieros en Marketing Digital del Instituto Profesional Santo Tomas son especialistas en la
gestion de proyectos vinculados a campanas digitales de marketing online, utilizando herramientas de
segmentacion, automatizacion, captacion y fidelizacion de clientes. Su objetivo es optimizar la visibilidad de
la marcay atraer potenciales clientes, asegurando la alineacion con las metas estratégicas y comerciales
de la organizacion. Conjuntamente, analizan datos provenientes de diversas plataformas analiticas

y modelos predictivos, apoyando la toma de decisiones estratégicas al identificar areas de mejoray
promoviendo una cultura organizacional basada en datos y transparencia.

¢POR QUE ESTUDIAR INGENIERIA EN
MARKETING DIGITAL ONLINE CON NOSOTROS?

En el Instituto Profesional Santo Tomas formamos profesionales que pueden desempenarse en empresas
de E-commerce y/o agencias digitales, aportando al posicionamiento de marcay al cumplimiento de los
objetivos estratégicos de la organizacion y/o empresa. Poseen habilidades necesarias para apoyar en la
distribucién y promocidn de contenido digitales. Ademas, desarrollardn habilidades de analisis y gestion de
informacion disponible en el espacio digital mediante herramientas TICs, permitiendo planificar y ejecutar

campanas web, optimizacion de motores de busqueda (SEQ/SEM), marketing en redes sociales, entre otras.

Para su desempeno, su formacion incluye certificaciones académicas en Ventas y CRM, E-commerce,
Community Manager, UX/UI, Anélisis de Datos, Inbound Marketing, UX/Ul Profesional y Business Inteligent.

CARACTERISTICAS DEL TITULADO

Los titulados y tituladas de Santo Tomas estan capacitados para gestionar estrategias multicanal que
integren redes sociales, email marketing, publicidad pagada y contenido digital. Esto implica garantizar
un valor Unico y diferenciado, creando contenido atractivo e interactivo que fomente la participacion y
promueva mensajes alineados con los principios de sostenibilidad y ética social. Su enfoque se centra

en maximizar la conversién, manteniendo la coherencia con los valores de la marca y priorizando una
experiencia personalizada para los usuarios.

Asimismo, estan preparados para optimizar sitios web y la experiencia del usuario (UX/UI) mediante el
anélisis del comportamiento de los visitantes. Proponen mejoras en la estructura y el disefo, aplicando
técnicas de SEO/SEMy CRO para asegurar una navegacion fluida, inclusiva y accesible para todos los
perfiles de usuarios. Esto les permite maximizar tanto la conversién como la retencion, sin comprometer
los principios de accesibilidad.

Se caracterizan por desarrollar un trabajo multidisciplinario en el contexto de su desempeno profesional,
resolviendo problemas y tomando decisiones en entornos cambiantes, considerando la innovacion y

el aprendizaje permanente, desde la perspectiva del trabajo colaborativo y las competencias de sello
valdrico institucional. Ademas, demuestran un comportamiento ético y de responsabilidad social,
tomando decisiones prudentes, haciéndose responsable de los actos morales y sus consecuencias, siendo
respetuoso de la dignidad humana, y, por lo tanto, promueven la integridad en el ambiente del trabajo.

¢Donde podras trabajar

al término de la carrera? Requisitos Generales

* Empresas de E-commerce. « Cédula de identidad.

« Agencias de Marketing Digital. e Licencia de Ensenanza Media,

« Corporacionesy empresas documento original.

tradicionales. « Concentracion de Notas de Ensenanza

» Startups y emprendimientos. Media (NEM), documento original.
» Medios de comunicacion.
« Consultoriay freelance.

« Instituciones publicas y ONGs.
Certificaciones
Académicas

« Ventasy CRM

+ E-Commerce

« UX/UI

« Community Manager
» Anélisis de Datos

+ Inbound Marketing
» Business Inteligent

« UX/Ul Profesional

CENTRO DE SERVICIOS ONLINE

El Centro de Servicios Online es parte de los recursos con los que cuentan los alumnos de esta
modalidad y que comprende:

« Plataforma de tutores que brindan apoyo académico, administrativo, tecnoldgico y de orientacién.
« Completo catalogo bibliografico en linea.
e Campus Online, con infraestructura virtual de aulas y talleres.

« Sistema de apoyo al estudiante, con soporte socioemocional y actividades extraprogramaticas.
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Ingenieria en Marketing Digital
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Duracién: Modalidad: .
20 bimestres Online SANTQ
Plan 1 INSTITUTO PROFESIONAL
1 simestre 2 bivesTRe 3 simesTre b simesTre 5 simesTre 6 sivesTRe 7 sivesTre 8 simestre 9 simesTre 10 simestre
CERTIFICACION ACADEMICA: VENTAS Y CRM
T . 0 Investigacion de Mercado
Méarketing Operativo Gestion de Carteray CRM y Desarrollo de Producto
CERTIFICACION ACADEMICA: E-COMMERCE
Marketing Digital a::;aez?rl\;n&;i?ael E-commerce
CERTIFICACION ACADEMICA: UX/UI
Introduccion de Analisis de Experiencia Auditoria y Evaluacion de
Experiencia UX/UI Ux/ul Sitios Web
CERTIFICACION ACADEMICA: COMMUNITY MANAGER
’ ) Disefio y Produccion de
SN Estrategias Multicanal y B e q . q
Administracion Contenidos Digitales Contengg?ﬁ:ﬂ)i'n\gnhng Social Media Marketing
| CERTIFICACION ACADEMICA: ANALISIS DE DATOS
Herramientas Herramientas Herramientas Avanzadas
Tecnolégicas Ofimatica Tecnoldgicas Intermedia para Anélisis de Datos
Integracion de Integracion de
Competencias | Competencias I
Nivelacién Matematica Algebra

Taller de Habilidades TIC Inglés Basico |

Taller de Habilidades Iniciativa y Gestion Comunicacion Profesional
Comunicativas Personal y Social Efectiva

Inglés Basico ll Etica Profesional
Orientacion al Empleo Proyectos Colaborativos
y Emprendimiento de Innovacién Regional

11 smestre 12 sivestre 13 sivestre 14 sinestee 15 simestre 16 sivestre 17 sivestre 18 simestre 19 sivestre 20 sivesTre
CERTIFICACION ACADEMICA: INBOUND MARKETING
Marketing Estratégico Gﬁ:ﬁf&% PDliri‘tgle
Produccion de Contenido Administracion de Direccion del Capital
Integrador Campanas Digitales Humano
CERTIFICACION ACADEMICA: UX/UI PROFESIONAL
Marketing Analytics Egsg;?elﬁzicam&)(‘ﬁjl qufanal'!jad N Actividad de Titulacién
CERTIFICACION ACADEMICA: BUSINESS INTELIGENT

Fg?ggag;natg%ge Business Intelligent Practica Profesional

Integracion de

Competencias |l

Probabilidades y Culturay Valores

Estadisticas

Inglés Intermedio |

FORMACION DE ESPECIALIDAD FORMACI

P, i Asignaturas Convalidables con
1 Certificacién Académica ' Educacion Media Técnico Profesional

Asignaturas de Especialidad

L ] Unidad Metodolégica Minima

Hito Integracion de Competencias
Transversales y Especialidad

Inglés Intermedio Il

Proyectos Colaborativos
Avanzados de Innovacion

TITULO INGENIERO/A EN MARKETING DIGIT

ON DE EMPLEABILIDAD FORMACION E IDENTIDAD

I Asignaturas de Nivelacion Sello Valérico
I Ruta Formativa de Innovacién y

Emprendimiento
Asignaturas Ciencias Basicas



